
一、项目目标
实现医院官方服务号、订阅号及各平台粉丝数增长20%以上。
[bookmark: _GoBack]现阶段医院各平台粉丝量：
订阅号（4w），服务号（24w），视频号（0.75w），小红书（新建立）。
1.宣传运营需求：（年度需求）
	项目名称
	描述

	公众号排版编辑
	图文编辑排版服务，每月30篇，不包括通知公告、专家坐诊预告类（图文素材由医院提供）。

	文字采写与拍摄
	1. 每月提供文字采写、撰稿服务1次，全年总采写量不少于12次（包含照片素材拍摄）。
2.每月制作健康科普短视频4条（2分钟以内，内容主题由医院确定）。

	媒体投放、平台推广
	省市级：潮新闻/中国蓝新闻客户端/杭州发布/6次；
区级：临安发布/临安电视台/今日临安/微临安/12次。

	总价
	                约10 万



2.其他宣传内容(根据需求)
	序号
	类型
	合作价
	备注(拍摄流程、人员配备、设备及其他)

	1
	宣传片拍摄
	2000元/分钟
	文案策划一篇、分镜头脚
本一篇、导演一名、摄像
一名、灯光师一名、4K电影机一套、灯光若干、PR专业剪辑调色配音。

	2
	科普短视频拍摄制作（时长在2分钟以内，文案由医院提供）
	1000元/个
	导演一名、摄像一名、灯光师一名、后期剪辑制作。

	3
	网络直播与视频录制
	800元/小时/机位
	摄像师一名、助理一名、后台直播设备一套。

	4
	视频后期制作
	500元/分钟
	PR专业剪辑、AE特效制作。

	5
	医护人员证件照拍摄（半身）
	50元/人
	拍摄(上门)、 精修。

	6
	专家形象照拍摄（全身照片）
	80元/人
	拍摄(上门)、 精修。

	7
	活动跟拍（照片、视频）
	500元/小时/机位
	摄像师、摄影师、后期。



二、医院微信公众号编辑与撰稿需求
1.日常推送
医院动态：发布专家坐诊信息、新技术引进、公益活动等。
健康科普：围绕季节性疾病、慢性病管理、急救知识等撰写专业文章。
患者故事：以真实案例传递医疗温度，增强情感共鸣。
2.专题策划
节日主题：如“世界心脏日”专题、儿童健康周等。
专家访谈：邀请科室主任录制问答，解答公众健康疑惑。
3.排版设计
视觉统一：采用医院VI色系（如蓝/绿色），固定头图、尾图模板。
图文并茂：插入医学示意图、信息图表，提升可读性。
移动端适配：段落简短（不超过3行），重点内容加粗或标色。
4. 互动活动
线上问答：每周设置健康话题，精选留言赠送体检优惠券。
投票活动：如“最受欢迎的医生评选”，增强用户参与感。
5. 撰稿团队
由临床医护人员+宣传部门联合撰稿，确保内容专业性与通俗性。
建立三级审核机制：科室审核→宣传部门校对→院领导终审。
三、健康科普短视频拍摄需求
1.制作方向
疾病预防：如“三高人群饮食指南”“流感疫苗接种须知”。
诊疗技术：3D动画演示微创手术、AI辅助诊断等新技术。
医学科普：破除谣言（如“输液能通血管”），传递科学知识。
2.视频形式
动画短片：复杂医学概念可视化（时长1-2分钟）。
真人讲解：医生出镜+实物演示（如急救操作）。
情景剧：通过患者故事传递健康理念（如糖尿病管理）。
3.制作流程
选题策划：结合热点（如雾霾季）与医院专科优势。
脚本撰写：口语化表达，每30秒设置一个信息点。
拍摄制作：专业团队执行，配备医疗道具与字幕特效。
后期处理：添加医院LOGO、联系方式及二维码导流。
4.媒体投放与评估
主渠道：微信公众号、微信视频号、小红书（每周更新2-3条）。
合作平台：与“潮新闻”“微临安”等健康平台联合发布。
数据指标：单条视频播放量≥5千。
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